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1. Introducción

Este informe describe las actuales aplicaciones Internet orientadas a la minería peruana, las 

tecnologías y herramientas de software que se utilizan en et desarrollo de ellas, también 

muestra una perspectiva de lo que será una economía digital en el futuro de internet que se

traducirá en el denominado e-business intelligence , la personalización de la web que 

definitivamente influirá en todos los negocios incluyendo la minería. 

Todo esto es fruto de mi experiencia en el ámbito laboral de consultoria, investigación, 

docencia y especialización en sistemas aplicado a la minería. 

1. 1 El Comercio Electrónico - Economía Digital

Muchos observadores creen que los adelantos en la tecnología de información, manejado por 

et crecimiento del Internet, ha contribuido a crear una economía rápida y confiable. Algunos 

incluso han sugerido que estos adelantos crearan un 'boom" largo que tomará la economía. a 

las nuevas alturas durante el próximo cuarto siglo. Otros economistas permanecen escépticos 

sobre la contribución del comercio electrónico a la industria a la productividad global. 

El reciente crecimiento rápido del Internet es en parte atribuible a su fuerza como un medio 

de comunicación, educación y función, y, más recientemente, como una herramienta para el 

comercio electrónico. 

Los negocios virtuales en cada sector de la economía están empezando a usar el Internet para 

cortar el costo de comprar, eliminar intermediarios y manejar las negociaciones directamente 

con el proveedor. 

Todo parece indicar que seremos testigos de una batalla épica entre los comerciantes 

tradicionales y aquellos que nos ofrecen sus mercancías con un simple click. Ni que decir en 

un negocio como la minería que trasciende fronteras. 

No puede haber ninguna duda de la intensidad de esta guerra aunque el comercio electrónico 

todavía es una fracción del total de transacciones que se harán desde ahora hasta su 

maduración. 
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El ganador será el consumidor; a medida que se intensifica la competencia bajan los precios y 

mejora ta calidad del servicio. 

CQtTipreoder este- potencial, sin embargo, obltga a que e-l sector prtvado y goo-temos cteoan 

trabajaf para €!ear- un armazón legal predeoole� mer<;ado-manejado para .fa�fütar- el 

comercio electrónico juntos· para crear medios no-.buro.cráticos que aseguran que el lntemet 

e� vn �rn.t?i.�i:t.f:� ��u.r<?; y p�ra ����r P.(?litJ.C:ª� q�l ��ur�q tn�rn�n.�� ql:'.e qpt_a,:t a lq� ��t_uq.ian.t�� 

y obreros de las habilidades necesarias para los trabajos en la nueva economía digital. 

1.2 El Proceso 

El prncedi miento es sumamente sencillo tienes que visitar las tiendas que ofrecen el producto 

y comparar los precios, después de seleccionar los productos que deseas ("carrito de 

compras"} introduce tus datos y dirección, después tu número de tarjeta de crédito y listo 

tendrás tus prooucto en tu GSa. EÍ"'�.J1dG ó.e la ubkación de: la tienda. Si la tienda esta 

fuera del pais tus pro,ducto llegaran en menos de tres semanas aunque es.to siempre depende 

del servicio de envio. La mayoría de las on-line te ofrecen responsabilidad al momento de la 

entrega. 

Otras industrias como los servicios llamados a coosulta, función, banca y seguro, educaciófi y 

aunque con algunas batieras,. también están empezando a usar- el lntetnet para «amhial'- la 

manera en que.ellos hacen negado asi nac.e. 0l Web Le.aming. 

Aunque las ventas de Internet están menos de 1 por ciento de ventas del menudeo totales 

hoy, tas ventas de ciertos productos como tas computadoras, que et software, automóviles, 

lIDfOS y nores están creciendo rápklamente. 

En el ámbito minero hay mucho escepticismo por razones de seguridad en cuanto a leyes, en 

cuanto a redes y confiabilidad social. 

El ejecutivo de Gartner Group Iberia destacó lo que ya se ha venido escuchando 

abundantemente en tos últimos tiempos, que aquellas empresas que en breve plazo --apuntó 



el 2005-- no estén presentes en la Red simplemente "no serán". Solia explicó que esto no 

significará su desaparición, sino que perderán la oportunidad de hallar un lugar destacado en 

el comercio electrónico. 

"Estamos ante una revolución copernicana", en el sentido de que los hábitos de comercio 

tradicionales han cambiado y que su marcha atrás es imposible, ya que el comercio 

electrónico se observa como "la próxima máquina de crecimiento mundial", señaló. 

1.3 E-Business, E-Commerc� 

Asi, muchos expertos destacan que lo que hasta ahora se ha generalizado en Internet es 

una primera fase de rehacer procesos, lo que ha supuesto utilizar la máquina de Internet 

como mera herramienta de comercio electrónico e-commerce, es decir, compra venta a 

través de la Red. Sin embargo, el siguiente paso será repensar el negocio y redefinirlo, 

conceptos ambos que engloban la estrategia del ·e-business' y que va más allá de la mera 

posesión de un web, sino "integrar Internet en todos los procesos productivos de la 

empresa". 

En este sentido, Solfa explfcó que si bien el comercio electrónfco ha revotucfonado ta 

industria de servicios y ha tenido un efecto menor en las industrias de producción de

bienes, el ·e-business· tendrá el efecto contrario ya que serán en estas últimas industrias 

donde provocará los mayores cambios estructurales. 

1.4 Seguridad 

Para la mayoria de los usuarios de Internet y especialmente para aquellos que hacemos 

compras uonline
u

, pasa desapercibido el hecho de que estamos confiando información de 

importancia, incluyendo nuestro número de tarjeta de crédito. La primera vez que se compra 

en linea, dudamos de la seguridad de los sistemas, y esta duda permanece en nuestro 

subconsciente cada vez que "Aceptamos" una nueva compra. Esta situación ha sido estudiada 

por los grandes proveedores de servicios en linea y empresas relacionadas, y que sólo a partir 

del año 1996, aproximadamente, que Internet se convirtió de un simple medio de 



publicidad, en el cual los usuarios accesaban los sites y navegaban por los catálogos de 

productos, a un medio efectivo de comercio, en el cual el dinero, en sus distintas 

modalidades, cambia de manos en una forma segura, rápida y confiable. Este intercambio, 

sólo fue posible a partir del nacimiento de protocolos que permiten alcanzar un nivel de 

conexión segura. (Secure Socket Layer Protocol o SSL). Con el desarrollo o soporte del 

protocolo por los navegadores de Internet, se hicieron viables las transacciones financieras, y 

la información intercambiada entre las partes si bien puede perderse o deteriorarse total o 

parcialmente, llega a su destfno en forma privada e incorruptible. El logro más importante del 

protocolo es proporcionar privacidad y confianza entre las partes que se comunican. El 

protocolo permite al servidor y al usuario autenticar y negociar entre ambas partes un 

algoritmo de encripción y llaves criptográficas, antes de que se transmita o reciba cualquier 

información. Es decir, una vez en linea y habiéndose decidido hacer la operación, el 

navegador se conecta a un servidor "Seguro" de Internet, el cual ha sido autenticado o 

validado por una tercera empresa certificada a tal efecto. El servidor seguro usa su llave 

privada y genera una sesión segura de conexión con el usuario; el navegador decodifica la 

llave enviada por el servidor y silo descifra correctamente, esto quiere decir que sólo ese 

servidor pudo haber enviado dicha llave. Al haberse establecido lo anterior, se abre un canal 

o cone.xión segura, y toda la información que se cruce entre las partes estará encriptada o

protegida. Adicionalmente a la protección de la información trasmitida entre ambas partes, 

existen otros asuntos de similar o mayor importancia, tales como la información que los sites 

obtienen de los usuarios, sin su consentimiento; la seguridad que los proveedores de servicios 

le dan a la información que obtienen de sus clientes; o las medidas de seguridad que deben 

implementar los proveedores de servicios para tener certeza de la legitimidad del usuario que 

los accesan. Sin embargo, ninguna de las situaciones mencionadas existiría de no ser posible 

un intercambio seguro y confiable tal como el proporcionado por los SSL. 

El comercio electrónico ha evolucionado extraordinariamente, y su ritmo de crecimiento 

insostenible, ha dejado de lado su reglamentación y normas de conducción, las cuales están 

siendo desarrolladas paralelamente, tanto a nivel nacional por algunos países, como a nivel 

internacional por grupos y organismos multinacionales. Las empresas y personas naturales 

deben estar informadas de las medidas de seguridad que rodean sus transacciones de 
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comercio electrónico, a efectos de determinar la extensión de las responsabilidades legales 

de cada parte participante en la operación. 

Es recomendable, antes de suscribirse a cualquier servicio de comercio "on-line" (Bancos, 

Suministros, etc.), averiguar qué sistema de seguridad utiliza en el manejo de la data, de 

evitar fugas de información y pérdida de bienes, tales como dinero electrónico, bienes 

comprados, información confidencial, etc. La mayoría de los usuarios de servicios on-line, se 

impresiona con las virtudes y ofertas de cada proveedor, sin examinar los riesgos que algunas 

de dfchas operaciones pudiesen generar, cuyos riesgos, en algunos casos, no han sido 

evaluados ni siquiera por los mismos proveedores de servicios. Tornar un tiempo breve para 

averiguar lo anterior,. evitará sorpresas a los usuarios. 

1.5 Algunas bondades que ofrece internet 

Software 

En Internet es posible encontrar toda clase de software para una gran variedad de 

computadoras y sistemas operativos. De modo sencillo se puede establecer una conexión con 

algunos de los miles de computadoras dedicados a proveer,. de f otma gratuita,. los archivos 

que poseen. Asi pueden copiarse programas de uso público, de shareware y aplicaciones 

comerciales para evaluación, incluidos juegos de computadora. Los fabricantes de hardware 

suelen tener servidores donde es posible obtener actualizaciones de los controladores 

(drivers) de sus productos. 

Librerías Libros 

A través de Internet pueden consultarse tos catálogos de las bibliotecas más importantes del 

mundo, acceder a bases de datos con los temas más diversos y transferir copias de los 

documentos encontrados,. es posible visualizar y copiar archivos de imágenes con fotografías 

de todo tipo o reproducciones de cuadros 

Comunicaciones 



. '\ 

pueden hacerse cosas como conversar a tiempo real dos personas, separadas por miles de

kffómetros de distancia, pueden comunicarse a través de !ntemet escribiendo en ia 

computadora con Voz y audio. 

Además de todo el Comercio Electrónico q!Je existe. 

2. APLICACIONES

2. 1 www.informaccion.com

Uno de los sites más importantes del ambiente minero es WWW.INFORMACCION.COM site que 

fue desarrollado en el Perú. 

Objetivo del ste : Dar información rrn_iy e.specia:l-i2a:da ac..erca: de Seis � sec.t:ores de la 

economía peruana. 

• Minería Petróleo _y Ener:g_ia

• Agricultura

• PéSCa

.. Construcción 

• Turismo

.. Salud 

S�ctetiza _por que es un site _privado, __ pues _para acceder a la información hay q!Je pag_ar 

una suscripción. 

Las fuentes de-1nformaci6ft son de lugares altamente cooftat;tes del sector minero e 

estadisticas del gobierno peruano. 

Todo se alimenta a la base de datos permanentemente de tal me-do que se tiene que estar 

man_t_�ni�nd_o l� bas� tj_� d _�t_qs �n tj_�n_,po r�al. 

La plataforma sobre la qµe corre es Unix con apache web server, el lenguaje predominante es 

Java. 



3. Herramientas de desarrollo

A continuación descríbfré tas herramfentas que se necesftan para construir una aplicación web 

como www.información.com.

La coordinación permanente de ias diferentes herramientas se hace necesario y con un 

planeamiento. previo se consigue mayores. resuttados. 

3.1 HTML 

HTMt. {HyperText Markup t.anguage) es cm tenguaje que strve para escrfbtrhtpertexto, es 

decir, documentos de- texto presentado-de-forma- estructurada, co.-, er.taces (lmks} que

� a otfos. dor.:.t1mentos. o a otras: fue.mes de 'información tflOf ejemp!o base& de datos} 

que· pueden estar en tu propia máquma. o. en. máquinas. remotas. de la red. Todo ello. se puede 

presentar acompañado de cuantos gráficos estáticos o animados y sonidos seamos capaces de 

imaginar. P-or supuesto, ta estética de los documentos escritos en HTML no se limita a texto 

digamos normal; cor.sigue todos los erectos que habitual-mente- se puederr producir con- un 

moderno procesador-de textos: � eumva,. distintos tam.aitos y fuentes-.,. tablas;. párrafos 

tabuta.dos-. sangrías,. incluso texto y fondo de página de colores,. y. muchos más. En este 

man1.1.al se trat.a. en. profüo.d.idad. l.t est:P..,1c.1.1t.a y Leng,1.1.,üe en. g_emeral c!.e:l. HTM.l. E.�� m.ao.1.1at 

está pensado tanto para los no iniciados en la publicación de documentos de este estilo 

(HTML), como para ·aquetlas personas que posean atgú ;n tipo de experiencia, como manuat 

de referencia o de consulta. Para ta cotriprensión de este tipo de lenguaje, et único requisito 

es el tener inteiés por- el mismo. 

El lenguaje. en si es se----nci-llo de- entende----r y no hace- falta ningún tipo de- requtsito- de

conocimientos informáticos avanzados ni de Rrqgramación_ en_ ning__ún ti RO de leng__uaje
__,_

_ ya_ q_ue 

el HTML como tal NO es un lenguaje de programación, sino un lenguaje de presentación de 

información y documentos vanos. Por elto y como comprobarás al final del documento, y con 

et tiempo, publicar un documento en HTMl, sera tan sercMo-cotrr0 erTCer"ldeí' et ofdernidor y 

nav�por--la red-lntemet Todos-teneraes-alg.o·áEH-e.tie-encia-a-las-nuevas-teenel.ogías

ve-nideras> pero. te.puedo.asegurar que-si. personas. normales-y corrientes. como. yo hemos. 

podido ll�_r a desarrollar documentos en_ HTM,L_ es q_ue es mey sencillo;_ un ROCO ele 

investigación y se encuentra lo deseado, en la red esta todo y con la única condición de 
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que te sientas atraído por este mundo, pronto serás uno más de los diseñadores de páginas de 

Internet, pudiendo incluso llegar a convertirse en un trabajo profesional con más 

proyecciones de las que puedas imaginar. Animo, y no te desesperes si algunas de las cosas 

te parecen a principio muy complicadas. Breve Historia del Lenguaje HTMLEl lenguaje HTML 

nace en 1991 de manos de Tim Bemers-Lee de CERN como un sistema hipertexto con el único 

objetivo de servir corno medio de transmisión entre físicos de alta energía corno parte de la 

iniciativa WWW. En 1993 Dan C onnelly escribe el primer el primer DTD (Document Type 

Definition) de SGML describiendo el lenguaje. En 1994 el sistema había tenido tal aceptación 

que la especificación se había quedado ya obsoleta. Por aquel entonces WWW y Mo saic eran 

casi sinónimos debido a que el browser Mosaic del NCSA (National Center for Supercomputing 

Applications) era el más extendido debido a las mejoras que incorporaba. Era entonces 

cuando nace HTML 2.0 en un draft realizado tambié� por Dan Connelly. El crecimiento 

exponencial que comienza a sufrir el sistema lleva a organizar la First lnternational WWW 

Conference en Mayo de 1994. El principal avance de la versi ón 2.0 de HTML es la 

incorporación de los llamados forms, formularios que permiten que el usuario cliente envíe 

información al servidor y é;sta sea recogida y procesada allí: Precisamente con este fin, NCSA 

presen ta la especificación del CGI, Cornrnon Gateway Interface, versión 1.0 que define un 

interfaz entre programas ejecutables y el sistema WWW. Con la incorporación de los forms, 

aparece por primera vez campos donde el usuario puede escribir , menús pull-down y los 

denominados radio-buttons (pulsadores) integrados en páginas WWW. Desde entonces el 

Lenguaje ha seguido creciendo como algo dinámico como una lengua humana, algo vivo, 

siendo modificado sobre todo por las personas que lo utilizan. Así, una evolución con el 

lenguaje suele seguir de una propuesta que es adoptada por algunos clientes (browsers). Con 

el uso se ve si es eficiente y es adoptada y si es así, finalmente se incorpora al standar. HTML 

(HyperText Markup Language) es un lenguaje muy sencillo que permite describir hipertexto, 

es decir, texto presentado de forma estructurada y agradable, con enlaces (hyperlinks) que 

conducen a otros documentos o fuentes de información relaciona das, y con inserciones 

multimedia {gráficos, sonido ... ) La descripción se basa en especificar en el texto la estructura 

lógica del contenido (títulos, párrafos de texto normal, enumeraciones, definiciones, citas, 

etc) as í como los diferentes efectos que se quieren dar (especificar los lugares del 
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documento donde se debe poner cursiva, negrita, o un gráfico detenninado) y dejar que luego 

fa presentación fina{ de dicho hipertexto se realice por un programa especializado (como 

.Mosafc, o Netscape}. 

Alg:t-..mos scripts de HTML: 

Estructura de un docurnento HTMl: 

<!DOCTYPE HTML PUBLIC "-/ /W3C/ /DTO HTML 4.0 Transitional/ /EN"> 

<html> 

<head> 

<títle>Untítled< /títle> 

<-lhead> 

<body.> 

</bod�> 

</html> 

3.2Java Script 

Lenguaje de programación desarrollado por Netscape sun Microsystems, orientado a manejar 

eventos de tos dff-erentes objetos de una pagina web, a�imismo realizar algunos procesos< 

�tales de apoyo en ur:ia aplicaciÓfl weo_

Se·ejecuta en el cliente al-iorrat>..do trabajo ai.: servidor: 

J.2. 1 Ventajas

• Recor ,ocído en ambus" browser

• Pef.flti.t:e. vatf.da.-r� -de--erwro-

• .�ograr.m¡:r :éi�-os.:dé .® .�o:.oc-c�.ai or.JM, :(.Dt.iT'Mi.}

l ?-



3.2.2 Tag Utilizado 

<script language=javascript> 

</script> 

o 

<script language=javascript src.js> 

</script> 

Si es que el fuente se almacena en una archivo anexo de extensión js. 

3.2.3 Sintaxis 

Parecido al Lenguaje C y al Java 

No es tipa do y mucho mas sencillo que Java C ++. 

Por ejemplo, parea definir una función solo basta este formato: 

f unction nombre_fundon() 

{ 

retum valor;/ /solo si es necesario 

} 

como podrá ver no hay definición de tipo de dato de la función aunque hubiera un retum, 

Java Script se adecua al tipo de dato según la expresión donde intervenga. 

Del mismo modo el no definir tipo afecta a los argumentos de una función: 

function nombre_funcion(arg1, arg2, ... ) 

{ 

} 

Bastaria esta definición. 

Finalmente, las ultimas versiones de Java Script están soportando programación orientada a 

objetos y listas dinámicas. 

3.3 JAVA 



Es un lenguaje de programación orientado a objetos, manejado por eventos de arquitectura 

neutral. 

3.3.1 Caracteristicas 

• Simple

• Portable. Arquitectura Neutral

• Lenguaje orientado a objetos y eventos.

• Multitarea

• Interpretado

• Seguro

JAVA ES UN LENGUAJE DE PROGRAMACIÓN Y UNA PLATAFORMA. 

3.3.2 Plataforma Java (JDK) 

14 
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1.Java Virtual Machine (Java VM) 

2.Java Application Programming, Interface (Java API)

3.3.3 Que Ofrece Java 

• Objects, strings, threads, números, i-o, data structures, system properties, date and

time.

• Applets

• Networking: URLs, TCP and UDP sockets.

• ·1nternationalization: Programas que pueden convertir y adaptarse automáticamente a

especificaciones del país, manejarse y mostrase en el apropiado lenguaje.

• Seguridad: manejo de publicas y privadas claves, certificados.

• Componentes: JavaBeans.

• Serialfzación: Permite la persistencia de los objetos y así comunicarse remotamente

(RMI).

• Conección a base de datos:Java Database Connectivity (JDBC): Uniforme acceso a todo

tipo de base de datos.

• Servlets y JSP para desarrollar aplicaciones web (Internet)

• JINI connection technology que esta basado en un simple concepto. Todos los dispositivos

deberán trabajar juntos. Deberán conectarse de una manera simple. Sin drivers, sin

sistema operativo, ningún extraño cable ni conectores.

Ejemplo: Celulares, Fax, email, intemet, directorio, note pad (Todo en uno)

http://www.nokia.com/phones/9000/



3.3.4 Herramientas de Desarrollo 

• Jbuilder 3- Borland (Jdk 1.2)

• Visual Café 3 - Symantec (Jdk 1.2)

• Visual Age for Java 3- IBM (Jdk 1.2)

• JDeveloper 3- Orade ( Jdk 1.2)
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• Power J - Sybase (Jdk.1.2)

• Forte For Java 1.0 - Sun Microsystems (Jdk 1.2)

3.3.5 Que se puede hacer con Java? 

• Consultas a través de Internet a base de datos

• Desarrollar aplicaciones e-commerce, e-bussiness

• Desarrollar applets, chats, comunicaciones con celulares, etc.

• Distribuir información multimedia

• Establecer comunicaciones con varios servidores e invocar rutinas remotas

3.3.6 Algunos Ejemplos en el Web 

• http://www.npac.syr.edu/projects/vishuman/VisibleHuman.html

• http:/ /hurricane.terrapin.com/

• http://www.hbtc.com/hbtc/apply.html

3.3. 7 Servlets 

• Piezas de código que adicionan funcionalidad al web server.

• Requisitos: Servidor Web que soporte servlets.

• API Jsdk 2.0

• Extender la clase HttpServlets

3.3.8 Arquitectura 
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GET 
request 
response 

POST 
request 
response 

web server 

serviceQ 

• Response: objeto para enviar informacion al cliente.

• Request: objeto para leer o rescata informacion del cliente.

3.3.9 DOGET() - DOPOST() 

Métodos que se invocan según la peticion que se hizo 

Empresa' 

Pals 

Su código HTML 

doGetQ 

doPostO 

<FORM action=http: / /209.58.60.162/servlet/miServlet.MiServlet1 .class method="GET'> 

<table width=300><tr> 

<td width=100>Empresa </td><td><input name=emp size=S0></td> 



</tr><tr> 

<td width=100>Web Site </td><td><input name=web size=50 maxlength=100></td> 

</tr><tr> 

<td width=100>Pais</td><td><input name=pai size=10 maxlength=10></td> 

</tr> 

</table> 

<BR><BR><BR> presione el botan Submit y vera el servlet MiServlet1 

<BR><BR><input type=submit value="Submit"><input type=reset value="Reset"> 

</FORM> 

El Servlet que lo procesa: 

package miServlet; 

import javax.servlet. *; 

import javax.servlet.http.*; 

public class MiServlet1 extends HttpServlet { 

/ / lnitialize global variables 

public void init(ServletConfig config) throws ServletException { 

super. init( config); 

} 

//Process the HTTP Get request 

public void doGet(HttpServletRequest request, HttpServletResponse response) throws 

ServtetException, IOException { 

///lógica de negocio 

} 

1() 



• Directivas (importar sentencias, cosas globales)

• Declarativas ( para variables y métodos)

• Scrtptles (java cócffgo embebfdo en la pagina)

• Expresjones (Formatos de expresiones como para salidas de textos)

3.3.12 Ejemplo de Código Fuente 

fngresando datos a una base de datos: 

<html> 

<head> 

<title>Untitted Document</title> 

<meta http-equiv= "Content-T ype" content= "text/html; charset=iso-8859-1 "> 

<%@ page import="java.sql. *" %> 

<%! Connection con=null;%> <%1 Statement stm=null;%> <%! ResultSet rs=null; %> 

<%1 String mensaje=···; %> 

<%! String strCodigo,strDescripcion,strPrecio,rPrecio;%> 

</head> 

<body bgcolor="#FFCC00"> 

<% 

if ( request. getParameter("textfield 1 ") ! =null) 

{ 

try{ 

Class..forName("sun. jdbc.odbc.JdbcOdbcDriver"); 

con = DriverManager .getConnection("jdbc:odbc:dsnx", "sa", '"'); 

stm = con.createStatement(); 

strCodigo=request. getParameter("textfield 1 "); 

strDescripcion=request.getParameter("textfield2"); 

rPrecio=request. getParameter("textfield3"); 

?1 



stm.executeUpdate("insert into articulos values ("'+strCodigo+'", "'+ strDescripcion+ '", "+ 

rPrecio+")"); 

mensaje = "<center>Articulo registrado OK!<BR>Codigo: 

"+strCodigo+ "<BR:>Descripcion: "+strDescripcion+ "<BR>Precio: "+strPrecio+ "< / center> "; 

stm.close(); 

} 

con.clase(); 

}catch(ClassNotFoundException e) 

{ 

out. println("driver"+e. getMessage()); 

J 

catch(SQLException sqe) 

{ 

out. println("SQL "+sqe. getMessage() ); 

} 

%> 

<form method="post'' action="m_arti_ingresar.jsp"> 

<p>ftnbsp;</p>

<table width="37%" border="0" atign="center" height="172" bgcolor="#CCCC00"> 

<tr> 

<td height="55" width="23%"> <b>CODIGO< /b> < /td> 

<td height="55" width=77%"> 

<input type="text'' name="textfield1 ··> 

</td> 

</tr> 

<tr> 

<td height="59" width="23%"><b>DESCRIPCION</b></td> 

?? 



<td height="59" width='77%"> 

<input type="text" name="textfield2"> 

</td> 

<ltr> 

<tr> 

<td height="64" width="23%"><b>PRECIO</b></td> 

<td height="64" width='77%"> 

<input type="text" name-="textfield3"> 

</td> 

</tr> 

</table> <p>&nbsp;</p> 

<table width="37%" border="0" align="center"> 

<tr> 

<td> 

<div align,,."right"> <font color="#CCCCCC"> 

<input type="submit" name="Submit" value="Submit"> 

</font></div> 

</td> 

<td> <font color="#CCCCCC"> 

<input type="reset" name="Submit2" value="Reset"> 

</font></td> 

</tr> 

</table> 

<p>&nbsp;</p> 

</form> 

<%=mensaje%> 

</body> 

</html> 
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<input type="reset" name="Submit2" value="Reset">

</font></td>

</tr>

·< /tabt-e->·

·-· r. -'---· .. ,_ .. 
.. � .. !U� .. .t�--

.�/form>

<%=mensaje%>

</body>

¡ </html>

3.4 Diseño Gráfico

3.4.1 Photoshop

Esun wft:ware que permite retocar imágenes scaneadas o díseííadas corr utrassoftware-·de'

1.4. 7 Or.:>;:imwPvPr 

Editor de documentos ñtml, con esta herramienta se desarrolla la estructura del sitio web, en

su conjunto pagtrra porpagtrra, se carncteriza porque generatrtmt puro y compatible con

4. Conclusiones y Recomendaciones

• ¿Qué innovación tecnológica especifica ha marcado en este siglo, y cuál marcará en el

sigto XXll

?4 



gracias a la informática desaparezcan todos los "paraísos" inexplorados, que no quede ningún 

sitio por conocer ni aventura por emprender? 

No. En absoluto. Siempre va a quedar algo nuevo por descubrir, nuevas aventuras. Los 

empresarios turísticos siempre son imaginativos. Por ejemplo, ¿quién iba a pensar, años atrás, 

que alguien iba a querer escalar glaciares o rocas? Hoy existen paquetes turísticos especificas 

para aprender a escalar, e incluso se han creado paredes artificiales para los amantes de este 

deporte. El tema que se ha planteado en la pregunta me recuerda a un matemático del siglo 

XVU, que decidió que iba a conocer toda la matemática que existía entonces. Se volvió loco. 

Esto se aplica en cualquier campo, es imposible estar siempre actualizado en todo. Y cada 

lugar turístico tiene algo que lo hace diferente. Hay que hacer énfasis en esa diferencia para 

tener éxito. 

Con más de 80 millones de usuarios en todo el mundo, Internet se ha convertido en el medio 

de comunicación más extendido en toda la historia de la humanidad. 

Hace no muchos años la palabra Internet pertenecia al vocabulario de un selecto grupo de 

personas que tenían el privilegio de poder acceder a esta red global de información. Estos 

personajes, norm�lmente profesionales o estudiantes de informática, disponían de conexiones 

bastante lentas y una gama de servicios mucho más reducida que la actual, y desde luego 

mucho menos amistosa para el usuario. 

• Que se espera en el ámbito minero para intemet?

Que los proveedores de las compañías mineras hagan uso cada vez mas de intemet para 

realizar sus transacciones. 

Que la información estadística de producción comercialización e información selecta se 

publique usando intemet con acceso restringido según el tipo de información que se ofrece 

para una compañia minera. 

A nivel de instituciones, que se realicen y publiquen investigaciones, pronósticos y todo tipo 

de estudios que sirva para el desarrollo de la especialidad minera. 

Que se desarrollen proyectos con mayor interactividad usando los medios de comunicación de 

intemet, tal como chats, messenger, emails, voz y audio. 

Cómo Internet esta cambiando la forma de comunicamos (la mensajería) en forma electrónica 

dejando atrás el uso de medios como el fax y el teléfono. 



La forma de hacer publicidad como una competencia electrónica. 

Los grandes cambios que surgen en los negocios o empresas con la llegada de Internet, ya que 

todas están buscando de ser más rentable-y competitiva al menor costo. 

La educación con los nuevos esquemas de enseñanzas (Aulas, Bibliotecas y Librerías Virtuales) 

con oportunidades de seguir estudios. 

La Politica que está incursionado en este medio para dejar se directrices y lineamientos 

públicos. 

Y por último la religión con ur.a nueva forma de difundirse electrónicamente y tas 

proltfe-raciones de sectas religiosas en la red busca de atraer a los usuarios a sus mundos. 

El año 2000 el número de personas conectadas a la Red podria superar los trescientos 

millones. 
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'ªª nuestra socia estrat•alca -·-·-·· 

Sea socio estratégico de inform@cción y obtendrá auspicio 
Exclusivo en el rubro de su empresa . 

......... exc11111va1 

• El logo de su empresa aparecerá en la página web, en las
invitaciones a las conferencias, en el material publicitario y en la
banderola de auspiciadores en la conferencia.

• Le corresponde a los auspiciadores un espacio para exhibir sus
productos o servicios antes y después de la conferencia, donde
también podrá distribuir el material publicitario que considere
conveniente

• Tendrá derecho a suscripciones de cortesía e invitaciones
gratuitas para las conferencias

• Se le proporcionará el listado de asistentes de cada conferencia
• Podrá hacer uso de una de las conferencias del año para

presentar una breve exposición técnica
" Enlace entre nuestra página web y la de su empresa a través de 

28 
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1 EXPORTACONE-S··TOTAlfS/ 
. 

-· . , , ,  

Anuales - SUNAD. desde 1993 

2 EXJ?,ORTACfON�:$IPóR SECTOR�$·:-, ·· ·· 
SUNAD. desde 1993 

3 VAl.Qtf:e.��ORTAll().·\::·, :;,.>_, ·/ 
principales productos. desde 1990 

4 VotUtwE� Y.:VALQRE-Xf.toar"o();. · 
• Cobre, desde 1990
• Zinc, desde 1990
• Oro 

I 
desde 1990

• Plomo, desde 1990
• Plata, desde 1990
• Estaño, desde 1990
• Hierro, desde 1990

5 IMPO.RTACIONESTOTALES 
Anuales - SU NAO, desde 1993 

1 
1 
,:-=-::'.
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http://wwvy. i�formaccion. �om/servlet/comext.R eporte 1..,. 4Servlet?PRODUCT O =004 

11111,11, , • ., .... JJtJtlfl 

Comercio Exterlar 

El\j�un �ineral 

..• ····, .• · , • .• <·,:·:. ·:,·.,· bERU ·s
ex

·· po· Rt··Ác· ,o··
N

"O·-·
e 

... .. ····,·,·· ·.-:
¡
· ·." ::.•,.J,Y-.;;r,·.,.:)"::·i·'•Y·,;·>,t',,;:: •• /·;-:,• 

• · ·• •· .-.. .,=·:,-, . • . ·-"" · · -· · ,z,nc z ne .. ,,·•:-·:,<·<,-=.·-'''·;"·,·:·:i:� .. :;:-,.+ ... ,:/," · ..• ·,·,

.. :
f.

,·>:;;;;!}/S,lh:;<MiÍ��:�::�;��tiv$.íl6�º)'/"�-;; .·/rI�{if;;f·:=.JI,·'\(i�;;.:;:i�;b:i,
PERU:zlnc/zinc EXPORTS 

(lhousand _Tonsl MiUlon US$ FOB )

VOLUMENNOLUME 
V�ÓR'NAli.J�:}·::/' . ...: .

523.6 463.6 463.4 522.8 536.3 506.2 599.1 650.9 666.4 669.0 
'41�,g-':: ·�oe.:g ·\321f.8' ., .. 2�0:2/).ófs ·.,314;ff,/,4CJq.á · '·5_39:2 \

0

·�·.2 ' .. �o.ó. 

� a11tern,.r 
� ClUlllro 

Fuente: ADUANAS. Elaborado por lnform@oolón 
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http/ !�ww.í:1\orma�ío_n. corn/servlei/c�mext.
.
R eporte 1 _ 4Servlet?PRODUCT O =004 

111Hrll, htr61H Y lllrtll 

VOLUMENNOLUME 
VAlciR!VALue 

comercio Exterier 

- . . . . . . -
1

> cobre
:.te��µ . . kE

.
, .. �!';9R 

.
. Jf81,9.�

.
:-
.
'i
·
D
·

_·_,E,"z
. 
_l_p. > zinc

<.;,: ·· .. :.(Mil�s{l1'4/J:01ll�nes::U?$'f0l3· > oro

PÉRU:zinc/zlnc EXPORTS - > plomo 
(Thounnd Tons/ Millíon US$ FOB ) > plata 

> hierro

523.6 463.6
. 

4133.4 522.0 5_
36.3 

.. 
5!> estaño . 1669.o 

.,4115-,g · .so9.9 -. 321\E!· .2�0.2 : ao·1.s•;/3Z.4,9 400.8 539.2-<.44&.2 '<ieo.o 

�� ��9 � G�adro �Qa.dro '(!;/ 

Fuente: ADUANAS, Elaborado por lnform@ccl6n 
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., •• , .• , flldlll 

� �1�� 11: ��1 · !�fl ;i?.f r� � Aº,; �-·� it �-. 

1111» 1,0,C 'ffl 111» IP'JT 

Reportes 

Inversión en la minería 

La minería es el sector que más inJ.@j�jonirs·oaciooales y; 
extranjeras ha captado dentro de la economía peruana. 
Además es el sector más capitafrzado del país. Sip_duda, 
esto permitirá que el sector co�tinúe crecienqo)m los 
próximos años. 

· · ·· · 
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1 lmportad_ón de' biS'nes· dtc·apítal bor saciares·: ·
di:isdé.1993: SUNAD : . . .o\.·,. . �) . :' ·. 

.•,. ·,:•-··: 

2 Ndmero-ge em'p[S:sas .· po(seCtor económico:. que
cotiiari::en la BVL·./ . . '· . ·. 

3 E�fadística_� de: las_acdone� · :. 
· · . ., .. Monto Éfectívo de.·-Ac.dories-erfla BVL
; ---�·,: éapit'alizaéíém. Bi.Jrsatir: ·en .la BVL : ... · ·, 
·;: • Núm8ro de.·.operacianes ·sursáti1e·s en la

'BVL . 



IIIHrla, ••• , .... 

Inversión an la minería 

":I.gi��;:&�l�71����i�m���:��Wiri�!��:�!����t�1-;fi;�!i 
Number of Companles reglstered In The Lima Stock Market on Febraury 2000 

(Erderprisa Numbar) 

lnctustriallndustry 

�IYer.5C!��ijl<J;,_\_)/\C':f./'.J\,:\S\?\:"f}(\)•\}: 
minaria/mlnlng 
l!lgf(C)Ultur•hlgrfoulture 
banoalbanldng 
l!éfvielos públlo��llo-Hntfoe .. 
segurosAnsurance 
IÍfpÍpwiqnfunds jssoclatlons 
valores emitidos en eid:erlor/stooks lssued abroad 

� 8DtafiCI� 
� C\l-adro 
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Mt11rla,1.!!rt111 v111r111 

·" �� �11 1�! ��,,;; g,;,; ����111 t1, r�1 � 
110 ,,.. ,m ,m '"'

Reportes 

Producción Minera 

En la próxima década se espera que la producción de oro 
siga creciendo; sin embargo serán'el cobre y el zinc los 
metales que mostrarán los mayores tasas de crecimiento. 
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1 Mlneráh.xtraído.seglln1amái\o dé .· · 
empresas, desde 1990 

·· 

• Cobre

• Zinc

• Oro

• Plomo

• Plata

2 Cuadro de la producción �e Rllrterales, 
desde 1990 

• Anual 1990 • 1999
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., http://www. informaccion. com/servlet/prod.Reporte3_ 1 Servlet?PROD UCTO =003 

11111,11. P1tr6l11 111er111 

Producción Minera 

Elija un reporte 

;i;�
'.

i:��;",�:��t�:i::�t;:�!!���{:f���:tll&����fí:t!����j!�, 

gran mlnerla 
meélJ�:rnlnerllá ' :: 
peque/'la mlnerla 

10T ''<L 

a\ a1at1trtot 
� oaadto 

Pera: oro/gold Productlon by Slzes 
(Milllon Oz. Troy) 

IIBlllmllEIIEIIIEiiallll!I-IDIIIJIIDFM•M•P 
.03 .03 .03 .12 .35 .60 .85 1.10 1."15 2.53 ,26 
.22· .28 .24\, ,. jf. /0,:39 ::' '. :42 ', .46 · · '_;60 ... 80 ;95 ,,09 
.40 .42 .51 .59 .80 .84 .77 .80 ,79 .64 .05 

�ftt�:1?t:::1t�9'J:1�'�!%:�J:��rJ1-;�4 �ff){(�¡¡���f"l�2-:�"it{:�:o:iit��4¡1�;l/t�,,1¿;is, 

al91tl•nt. � 
-dto � 

* Datos da! últl mo año al mes de abril
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://www.informaccion.com/servlet/prod.Reporte3_ 4S ervlet?producto=003kantidad= 100 

Ml1erl1, f Jlr6111 t l1er1la 

Producción Minera 

Elije. le. Cantidad empresas f lq,:, •.HI 11 llf llc'I ,:,J 

tf�t}!1i]I!�f}�}·f,�:�Í��}it1:t�{�lÍ}���,fft�JII�j )fs��1fJ���J[ 
Perú: Production of oro/gold by main Cornpanies 

( Fina Kg) 

11111'__,llllfflillllllllDlllllmlllllJIIIIIIIIIDIIIID Milllll 
minera yanaoooha .o 
s.a. 

�:6�nok ··.:,· ·· í-i�
'�[otiiloa ._., ·· 

.o 

'·:6· 
.o 2,535.0 Q,520.Q 16,619.8 25,200.8 32,763.7 41,340.6 51,720.0 17,931.5 

:•jfo
.. · 

\: .o ''.O <o .... ··.O · · .. ,O···f;1��.6jf}p-.111.j�.O
lavaderos y 
artesanales 

11,799,Q 12,149.8 15,502.9 17,445.0 24,479.8 24,479.8 22,534.8 22,919.9 22,556.6 17 ,9'18.5 5,578.2 

olai ri'llf'.ltlía �pan 
s..r.oi.>, . ·· ... · · 
compañia minera 
ares s.a.0. 

--�· ': .... /i .. ,:,. \ .. ·º � .. ::}' \{}·:o·//?(o',: _
0

;'.,;,t-::/�a}..1\J.t�;�:�::36'.�is: ;;�'si�' 
.O .o .o .o .o .o .o .o 2,506.4 4,874.0 1,757.7 

�_i:lf�.retllrnas ' ; 93q-:7., 1.3$.4.0-'_2.,049,8 2,29,1.7 . 2:�!3.9 3.0�6:9: �;9,�Q.'Z:_ 1na.7' 5,(J.17 :1 ' 5;217:r' 1,65fi'.4. 
horizonte 

QOÍÍ'lpá/ifa mlnerá 
aurlféta santa 
rcisa·.:;a, 

256.Q 

.. )) 

294,Q 

·.O

510.7 

':0 

784.8 1,364.8 2,053.8 1,991.9 2,904.8 2,715.4 

·--,.'·.O,, _,O 
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.o . 540.0 "f,628.0 1,050;1 
' ' · . ... ·.•� . .  , 

3,209.0 1,351.2 
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Mt1er11, Pe1rt111 y 111r1t1 

._ ..... �--------� -·····--· _,. ........ -----....... . 

tm 1� ,w.. lW> tttr 

Reportes 

consumo local 
·;)�:'.: .. ;--��-: 

. La minería es un gran dinamizadof/d:�w;��ct;i:�Qr'nf�,:rya.ci9hal;.,.:}t 
Se estima que en 1,999, la minercf� gastó cerca de US$70Q/•V•;: 
millones en compras locales. Cj�rtamente, cada a!'íp

,'.
lf 

minería requerirá más y más in$Dmos y eql,)ipg·�urn Ia 
industria peruana. :;\: :::x 

·./':,.//'. 

1 e.:�qpltj'q�)�INiRQ:$.{
• Cobre • Zinc
• Oro • Plomo
• Plata • Hierro
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·
1 hltp://www.informaccion.com/s:ivtet�imp.R e_eo�e6

.., 

1_S ervlet?pai���g1 -----�� 

111er11, t11rf111 1 l111aia 

Impuestos 

�f:g;�!�J��t:!�!���!��!�<�E����r;��!;·� 
1 ndus.trl all ndustry 
�ITl•rÓJoÁ,.�- ·_,'. 
minerla/mlning 
i"!moblllar!ltlr�•t •�e:._ i·'. '.· . , ..... • .: ·"' .

tr11r1Sportellransport 
fli'1a��ll'.ial'lce$ 
oonstruooi on/oon»truoll on 
o{v si:>cl�I y�e salu_dlsocl.t and he.�th-serv 
admlnllrlr;iolon publio.ilpublio adminístration 
�io.u�uratagt'loulture 
otroslothers 

T1·, rAL 

(Milllons US$) 

..-··, .. 
·.:; . .....

,. ... �-

.... 
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• 
1,429.0 

:6_92;0 

• m
1,788.0 1,554.0 
.-- i?fó · - _n�.o 

890.0 803.0 881.0 
'/47.�.o · -·:�_21.0, s1g:t:i 

494.0 831.0 549.0 
380.0 ,• 
180.0 

.. '.-·' • '189.O' 
188.0 

·\. 40.0 
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Impacto Social 

Aparte del empleo en la región alto andina, la minería 
realiza una notable labor de construcción de carreteras, 
puertos, centrales de generación de energía, etc. 

IMPACTO SOCIAL POR SECTORES DE 

SERVICIOS 

Perú: Importancia e Impacto Social de la Minería 
en Sectores de Servicios 1998 ;:, 
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