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Descriptores Tematicos

e Compras de Instituciones Publicas

e Comercio Electrénico (e-commerce)

¢ Informacién consolidada de solicitudes de Compras Estatales
e Negocios electronicos usando servicio de Hosting

e Adjudicacién de menor cuantia



RESUMEN EJECUTIVO

En nuestro medio, las pequeiias y micro empresas, no cuentan con sistemas de
informacién para poder ubicar o contactar nuevos clientes potenciales, la mayoria
espera a que el cliente lo contacte o realizan visitas peridédicas a posibles clientes,
éstas Ultimas muchas veces son visitas sin éxito, por consiguiente, los costos para
lograr vender un producto o servicio se incrementan considerablemente.

Lo que se propone es elaborar un web site, que se encargue de recolectar
informacion de solicitudes de compra de las diferentes entidades estatales e
inmediatamente comunicar de dicha solicitud de compra a los proveedores
respectivos, esta divulgacion de la informacién sera personalizada por cada cliente,
dependiendo de medios de comunicacién con la que cuente dicho proveedor, estos
medios podrian ser:

e E-mail

e Teléfono

e Beeper

e Mensajes de texto a celulares, etc.

Al llegar esta informacién a los proveedores respectivos, les permitira presentar sus

cotizaciones a los Clientes que lo solicitaron y de esa manera incrementar sus
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ventas, minimizando los costos por colocacion del producto, ya sea en clientes
nuevos, como en clientes frecuentes.

Esta modalidad permitira a las empresas, eliminar las visitas periddicas, lo cual es un
ahorro en sus gastos de operacién y a la vez incrementar las posibilidades de una
venta segura.

Debido al entorno global en el cual nos encontramos, el que cuente con la
informaciéon en el menor tiempo posible tendra una ventaja competitiva frente a su
competencia. Es por tal motivo, que el portal no s6lo debe ser una pantalla en la
cual el proveedor va a buscar la informacion, sino por el contrario, cuando se cuente
con una nueva solicitud de compra, entonces se procedera a informar en el menor
tiempo posible a todos los proveedores que podrian brindar dicho servicio o

producto.

En forma esquematica, la aplicacion funcionaria de la siguiente manera:
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INTRODUCCION

El presente trabajo plantea una oportunidad para emprender un nuevo negocio, el
cual es una aplicacion especifica sobre Comercio Electronico en Internet.
Actualmente se sabe que Internet permite nuevas oportunidades en servicios y
acceso abierto a la informacién, convirtiéndose en una necesidad estratégica dentro
de las empresas.

La principal motivacién de este trabajo, es proporcionar a las micro y pequenas
empresas la oportunidad de incrementar sus ventas mediante el acceso oportuno a

las diferentes solicitudes de compra ofrecidas por las Entidades Publicas.

Dentro de los objetivos generales tenemos:

> Brindar a los proveedores de bienes y servicios, la mayor informacion de
solicitudes de compra ofrecidas por las Instituciones Publicas en el menor tiempo
posible.

» El aprovechar las tecnologias de informacion, para mejorar el desempefio de las
PYMES.

Dentro de los objetivos especificos tenemos:
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Para los proveedores:
La automatizacién progresiva del manejo de solicitudes de compra y cotizaciones
para cualquier PYME.

Disminuir los costos de ubicacién de un nuevo cliente potencial.

Para las Entidades Publicas
Incrementar el numero de propuestas de cotizacion ante una solicitud de compra.
Poder contar con el mayor numero de cotizaciones en el menor tiempo posible, el
cual permitira realizar una mejor adquisicién, en mejor calidad y menor precio.
Alcances Generales del Proyecto
La iniciativa del Proyecto de Informacién de Solicitudes de Compras

Estatales, esta concebida para ser desarrollado en dos etapas:

En la primera etapa, se brindara informacién sobre convocatorias,
solicitudes de compra de bienes y servicios de las entidades publicas, es
decir, se contara con un grupo de personas que se encarguen de buscar
dichas solicitudes. Luego de ubicar una solicitud, se procedera a registrar en
el Sistema, el cual de acuerdo a las caracteristicas del producto o servicio
solicitado, sera informado a los proveedores respectivos, en el menor tiempo
posible (esto dependera de las facilidades tecnolégicas del proveedor),
mediante mensajes de Texto a un celular o beeper, un correo electrénico, etc.
Y para mayor informacién al respecto, entonces el proveedor podra acceder a

la pagina Web desarrollada para obtener todos los detalles de la solicitud.
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En la segunda etapa, cuando se cuente con una buena cantidad de
proveedores, el portal podra presentar los siguientes servicios, tales como:
recepcion electrénica de cotizaciones, elaboracion automatica del cuadro de
cotizaciones, proceso de evaluacion técnica y econémica del producto
mediante el sistema, publicacién de ofertas de precios sin indicacion del
proveedor que cotiza (originando de esta manera que los precios puedan
ajustarse “hacia abajo”) y elaboracion de estadistica sobre la gestion de
compra que permita al Estado o entidades publicas, un manejo racional y

transparente de sus recursos.
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CAPITULO |
ANTECEDENTES

1.1DIAGNOSTICO ESTRATEGICO

1.1.1 Fortalezas y Debilidades.

Fortalezas:

» Es un SITE pro-activo, orientado al cliente, es decir, esta orientado a buscar al
cliente y no ser un portal informativo estatico.

Debilidades:

> En la primera etapa, no se cuenta con un nivel apropiado de tecnologia de punta,

para proporcionar un servicio de respuesta mas rapido.

1.1.2 Oportunidades y Amenazas.

Oportunidades:

» Desarrollo de nuevas tecnologias de informacién.

> Incremento del uso intensivo de Internet como medio de informacién y promociéon

de nuevos servicios y productos.



Amenazas:

» Nuevos competidores que cuenten con una arquitectura de Sistema de
Informacién que puedan abarcar un mayor mercado y un menor tiempo de

respuesta.

1.2DIAGNOSTICO FUNCIONAL
1.2.1 Productos y/o Servicios.
> Por la naturaleza del negocio que se esta presentando, el producto que se va a
ofrecer es informacion consolidada de solicitudes de compra y de una forma
que dicha informacién llegue al proveedor en el menor tiempo posible, dando a
cada uno un trato diferenciado de acuerdo a los recursos de tecnologias de
informacién con la que cuente dicho proveedor.
> Proveer informacién actualizada de las normas y reglamentacién gubernamental
emitidas por el Estado, las cuales regulan las adquisiciones y modalidades de
compra.
> Brindar informacién de las compras realizadas por las Entidades Publicas durante
los dltimos meses.
1.2.2 Clientes
Se planea tener como clientes a cualquier proveedor de productos y/o
servicios.
Como clientes potenciales se esta considerando a todas aquellas PYMES que
ya hacen uso de la tecnologia internet para poder conseguir nuevos clientes o

disminuir los costos de colocacién de nuevos productos.



Segun la base de datos del portal INFONEGOCIO (Desarrollado por
Telefénica), a continuacion se muestra, la cantidad de proveedores de servicios y/o
productos que se encuentran inscritos, los cuales con cierta periodicidad acceden al
portal para buscar nuevas solicitudes de compras por parte del Estado o publicar sus

ofertas de Servicios y/o Productos.

Alimentos 1225
Artesania y Arte 222
Calzado y cuero 375
Carpinteria 747
Carpinteria metalica 255
Comercializacion 3073
Confecciones y tejidos 1353
Construccion 1445
Decoracion 58
Educacién 69
Gréfica 1272
Industrial 498
Informéatica y comunicaciones 1421
Limpieza 430
Medicina 25
Metal mecanica 1298
Mineria 13
Publicidad 222
Quimico 165
Servicios 3914
Turismo 129

Fuente: Infonegocio ( www.infonegocio.com.pe)
Tomado el 19 de Abril de 2002



1.2.3 Proveedores

¢ De Informacion, los proveedores de la informaciéon con la cual va a trabajar la
empresa, son todas aquellas empresas que desean comprar un producto y/o
servicio, y que no cuenta con un proveedor especifico para dicha compra.

e De Hosting, el servicio de Hosting puede ser proporcionado por una cabina de
Internet que cuente con una buena arquitectura tecnoldgica que permita dar un

buen tiempo de respuesta a los requerimientos de informacion.

1.2.4 Procesos
El proceso principal, sobre el cual se sustenta la aplicacién presentada,
cuenta con las siguientes etapas:

»> Busqueda y seleccion de solicitudes de compra, es la etapa inicial de todo el
proceso, en el cual se trata de buscar la mayor cantidad de solicitudes de compra
ofrecidas por las entidades publicas, dicha busqueda se va a realizar en:

o Paneles informativos de las entidades publicas.

o Periédicos.

o Internet, como por ejemplo la pagina de Prompyme e Infonegocio.
o Revistas, etc.

> Digitalizacion de la informacién, una vez recopilado toda la informacion
posible, se procede a ingresar a la base de datos del sistema para su posterior
divulgacién a los proveedores interesados.

> Busqueda de destinatarios, luego de que la informacion se encuentre

registrado en la base de datos, se procede a realizar un filtro de dichas



solicitudes de compra en base de su sector productivo, dicho filtro se realiza para
determinar los proveedores a los que se les va a informar sobre dicha solicitud
» Envio de informacion, una vez procesado la informacion y ubicados los

proveedores que puedan brindar dicho producto y/o servicio, se procede a
informarlos por alguno de los siguientes medios:

o Celular

o Beeper

o Mail

o Teléfono fijo o Fax

(esto va a depender de los medios con la cual cuenta el proveedor)

1.2.5 Organizacion de la Empresa
De acuerdo al tamario y el funcionamiento de la empresa, se propone la

siguiente estructura:

ORGANIZACION INFOMARKET

GERENTE GENERAL

ADMINISTRADOR DEL SITE

I
I I

DIGITADOR DE DATOS RECOPILADOR DE INFORMACION




CAPITULO Il

MARCO TEORICO

El trabajo se sustenta sobre el curso de Administracion de Negocios
Electrénicos, desarrollo en el médulo de Actualizacion de Conocimientos, elaborado
por la Facultad de Ingenieria Industrial y de Sistemas de la Universidad Nacional de
Ingenieria.

Como es de amplio conocimiento, el comercio electronico, desde el punto de
vista empresarial, tiene fundamentalmente dos esquemas: el Business to Business y
el Business to Consumer o B2B y B2C, respectivamente.

Ahora bien, comunmente se hace la distincion clasica de los modelos de
empresa B2C que existen en la actualidad de acuerdo a su presencia en el mundo
fisico, vale decir, como tienda en si o tienda tradicional. Esta clasificacién es:

£3 Empresas bricks and mortar, que son aquellas que existen en el mundo
fisico exclusivamente.
£ Empresas clicks and mortar, |las cuales tienen presencia en el mundo fisico

y en el mundo virtual, Ej.: Barnes & Noble, E. Wong, SagaFalabella.

0 Empresas virtuales, las cuales tienen presencia como vendedores
exclusivamente en el mundo virtual; aunque cuentan con oficinas, almacenes,
etc., no tienen tiendas constituidas. Ej.. Amazon.com, Mallperu.com.

Diacos.com.



Hecha esta distincion de constituciones, veremos los modelos de B2C que aplican
diversas empresas, constituyendo una nueva clasificacion de acuerdo a los
productos que ofrece:

(1 Tiendas virtuales especializadas: Este tipo de tiendas opta por una
estrategia de marketing donde su ventaja competitiva radica en el enfoque de
venta de determinado tipo de productos a un sector especifico. Asi por
ejemplo, contamos con Espiral.com, empresa dedicada exclusivamente a la
venta de libros en linea, en especial a consumidores latinoamericanos.

(1 Tiendas virtuales diversificadas: Este es un tipo de empresa que pudo
haber tenido en mente nacer como una tienda por departamentos virtual, o
sencillamente ha perdido el enfoque de su negocio, y por ende ha perdido su
posicionamiento por una tendencia de extension de linea. Aclararemos esto
con un par de ejemplos: SagaFalabella es una tienda por departamentos que
no hace mucho se convirti6 en una "clicks and mortar" lanzando su pagina
web y vendiendo algunos de sus productos a través de ella; sabe lo que es, lo
que tiene, como hacerlo y se ha ganado un posicionamiento en los
consumidores por ello. Ahora veamos a Amazon.com; empez6 siendo una
libreria on-line, y ahora también vende CDs, software, juguetes e incluso
muebles (?!). Amazon.com tenia un excelente reconocimiento de marca a
traves de la siguiente asociacion mental: libros - Internet - Amazon.com; ese

era su posicionamiento. Opt6é por ser una tienda virtual diversificada cuando



no se encontraba preparada para ello; ahora paga las consecuencias:

pérdidas continuas.

Sin embargo, existen otros tipos de tiendas virtuales puestas en la Web:

(1) Multitiendas o Malls virtuales: Es una tienda virtual que contiene sub-
tiendas dentro de su pagina web. Estas sub-tiendas se tratan por lo general
de otras empresas que han hecho joint-ventures con la principal. El concepto
de multitiendas no debe confundirse con una pagina que contenga los links
hacia otras tiendas; en el caso de las multitiendas, todas o casi todas las
tiendas se encuentran en un mismo servidor. Este tipo de soluciones
comerciales integrales orientadas al consumidor final se encuentran ain en
fase de experimentacion, pero se espera que sea la manera mas economicay
facil de implementar un negocio B2C en un futuro préoximo. Telefonica se
encuentra comprometida a desarrollar proyectos de esta naturaleza.

(1) Supermercados: Este es un concepto bastante novedoso y que cuenta con
pocas experiencias en la Red. El caso mas cercano es el de E. Wong, que ha
logrado implementar una buena pagina web, facil de usar y que pone a
disposicion varios productos de su tienda. Sin embargo, desde el punto de
vista de marketing, este concepto podria no ser del todo satisfactorio, ya que
es conocido por todos que buena parte del consumo promedio en los
supermercados se da en compras por impulso. E. Wong reporta un promedio
de 300 ventas mensuales por su pagina web. Pero lo mas interesante de este

proyecto es el poder hacer compras en el extranjero y despachar los viveres a



los familiares en Lima, lamentablemente E. Wong aun pide firma de voucher
contra entrega, pero se espera solucionar pronto este contratiempo.

(1 Portales: Algunos portales estan empezando a contar con areas dedicadas
exclusivamente al comercio B2C y lo hacen a través de un esquema similar al

de mall virtual, siendo un ejemplo de ello Yahoo! Shopping.

Otros modelos de B2C existentes en la actualidad, diferentes de las tiendas,
son:

(1 Paginas de servicios pagados: Tales como servicios noticiosos, turisticos o
financieros.

1 Home-banking: Que no viene a ser un negocio B2C por si, sino que consiste
en brindar al cliente de la institucién financiera un servicio de valor agregado.
Por este motivo viene a ser mas una herramienta puesta a servicio del cliente,
que una estrategia especifica de B2C; aunque no se descarta la
implementacion préxima de productos bancarios puestos a disposicion a

través de la red, pasando a ser una pagina de servicios pagados



CAPITULO Il

PROCESO DE TOMA DE DECISIONES

3.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

> Actualmente las Entidades Publicas al adquirir bienes, servicios y contratar
obras en forma aislada, ocasiona mayores costos en sus procesos
administrativos, asi como de oportunidad de adquirir bienes y servicios a un
precio rentable para el estado.

» Actualmente algunos proveedores cuentan con personas en instituciones
publicas que les informan acerca de nuevas solicitudes de compra, en otros
casos, los vendedores deben ir de institucién en institucién y estar revisando
las nuevas solicitudes, pero debido a la frecuencia con la cual se acercan a
dichas entidades, en muchas ocasiones se encuentran en que los plazos para
presentar las pro-formas ya estan vencidas.

» Para las empresas, los mecanismos de consulta para conocer los
requerimientos del sector publico siguen siendo limitados y la participacién en
las licitaciones presenta muchos obstaculos y dificultades, al implicar la
obligacién de presentar, para cada una de las Instituciones Publicas, los
mismos documentos y pagar derechos de inscripcion como proveedor, asi

como por la necesidad de acudir a las instituciones compradoras para los
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diversos actos que involucra el proceso, incrementando los costos de los
productos y servicios solicitados.

» Adicionalmente, prevalece una percepcion negativa sobre los procesos de
compras principalmente en cuanto a la complejidad de participacion y la falta
de claridad en el proceso al existir condiciones ajenas para el desarrollo
normal de la adquisicién. Estas situaciones limitan la participacion de las
empresas privadas, en particular de las pequefias y medianas empresas
(PYMES), y de los proveedores que radican en el interior de la Republica,
segmento aun marginado y con serias limitaciones por falta de informacion y
altos costos por la participacion en las adquisiciones y contrataciones del

Estado.

3.2 ANTERNATIVAS DE SOLUCION
Dentro de las alternativas de solucion tenemos:

v La propuesta de un e-commerce el cual es materia del presente informe,
dicha propuesta consiste basicamente en un recolector y divulgador de
informacion de solicitudes de compra ofrecidas por las Entidades Estatales.

El informe plantea contar con un grupo de personas que se encarguen de
buscar solicitudes de compra de diferentes instituciones estatales, luego de
ubicar una solicitud se procedera a registrar en el Sistema, el cual de acuerdo
a las caracteristicas del producto y/o servicio solicitado procedera a informar a
los proveedores respectivos en el menor tiempo posible (Esto dependera de

las facilidades tecnolégicas del proveedor), se puede informar al proveedor
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mediante mensajes de Texto a un celular o mediante un beeper, un correo
electrénico, etc. Y para mayor informacion al respecto, entonces el proveedor
podra acceder a la pagina Web desarrollada para obtener todos los detalles

de la solicitud.

v La otra alternativa la cual se ha estado analizando, es el desarrollo de un Web
Site en el cual, las empresas del estado puedan publicar sus cotizaciones y
los proveedores puedan presentar sus respectivas ofertas, toda evaluacion de
las cotizaciones y la eleccién de la mejor oferta se va a realizar por Internet,
realizar |la recepcion electronica de cotizaciones, elaboracion automatica del
cuadro de cotizaciones, proceso de evaluacién técnica y econémica mediante
el sistema, publicacién de ofertas de precios sin indicacion del proveedor que
cotiza, originando de esta manera que los precios puedan ajustarse “hacia
abajo”, y elaboracion de estadistica sobre la gestion de compra que permita al
estado o entidades publicas, un manejo racional y transparente de sus

recursos.

3.3 METODOLOGIA DE SOLUCION

Una forma de lograr la implementacion del e-commerce en forma efectiva
seria.

Contar con un analista programador con experiencia en desarrollos de

sistemas con metodologias orientadas a objetos, también debe tener amplio
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conocimiento de arquitectura de tres capas (three-tier); asi como en la implantacion
de proyectos en Internet.

Contar con un diseiiador de paginas web, dicha persona o institucion se
encargara de la presentacion del site, dicho aspecto es una parte fundamental en el

desarrollo de cualquier aplicacion en Internet.

Una vez desarrollado la aplicacién, se necesitaran de 04 personas
adicionales, cuando el proyecto ya es una realidad, a fin de que 3 de ellos se
encarguen de la recopilaciéon de datos y la 42 se encargara del ingreso de datos al

sistema.

3.4 TOMA DE DECISIONES

Arquitectura tecnolégica del negocio.

3.4.1 Definiciéon de un sistema en tiempo real.

Hoy en dia las posibilidades del comercio electrénico en linea son sumamente
ventajosas, sin embargo el implementarlo generalmente toma varios meses y un
costo elevado.

Por tales motivos, el presente proyecto se presenta como una aplicacién que
puede ser llevado en 2 etapas bien definidas las cuales tienen las siguientes

caracteristicas.
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ETAPAS

DESCRIPCION

DIAGNOSTICO

Estudio sobre las PYMES, tecnologias de
informacién y participacion en el mercado
Internet en el Pert

Indicadores de Tecnologia en las empresas e
instituciones del Estado

ORGANIZACION

Conformacién de un equipo de personas que
se encargaran de recolectar informacion de los
diferentes medios.

Conformacion de un equipo de desarrollo de
las aplicaciones para el portal

I ETAPA DEL
DESARROLLO DEL

PORTAL

L 2

& o o

Consultas:

Determinacion de tecnologias y herramientas a
utilizar en el desarrollo del Portal

Registro de Contratistas y Proveedores
Registro de informacion

Consultas y organizacion de la informacion
Elaboracién de mecanismos para divulgar la
informacion lo mas rapido posible entre los
proveedores respectivos

Estadisticas

Seguridad a nivel del Sistema

Il ETAPA DEL
DESARROLLO DEL

PORTAL

L BK JBE NN 2R JEE K N J

L J

Ventas de Bases por Internet

Entrega de Bases en formato electrénico
Otorgamiento de Buena Pro

Consultas en linea (SSL)

Absolucién de Consultas a las Bases

Registro de Inhabilitacion para Contratar con el
Estado

Publicacion de Contratos

La 1era ETAPA DEL DESARROLLO DEL PORTAL, puede llevarse a cabo
con una minima inversién, y de acuerdo como va creciendo el negocio, entonces se
puede ir incrementando los servicios y ademas ir mejorando progresivamente la

infraestructura tecnoldgica.
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3.4.1.1 Arquitectura Técnica General del Comercio.

» Para el desarrollo de la aplicacion se propone un desarrollo basado en
paginas ASP(Active Server Page), la cual corre sobre un servidor que cuente
con |IS (Internet Information Server) de Microsoft. Se eligen dichas opciones
por que actualmente en Pert Microsoft-1IS en el segundo mas popular entre
los software sobre el cual corren las aplicaciones en internet y ademas por
que el desarrollo de las paginas ASP pueden ser realizadas en cualquier

editor de texto, lo cual hace facil el desarrollo de la aplicacién.

)

~ Server Number Percentage
Apache J' 375|  47.53%
Microsoft-lIS | 323 40.94%
Netscépe-Enterprise ' 23 2.92%
Lotus-Domino | 22 2.79%
Other ‘ 46|  5.83%

Fuente: www.netcraft.com/Survey/Reports/0202/bydomain/pe/

» El Sistema Operativo podria ser Windows NT 6 Windows 2000 Server, por ser
un medio ideal para correr Microsoft-lIS, el cual seria la base para el

desarrollo de la aplicacion.

» Adicionalmente se puede trabajar con una base de datos ACCESS para la

primera etapa del proyecto, se elige dicha opcion por ser una base de datos
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de bajo costo y con buena performance para pequefias y medianas consultas
SQL. Posteriormente y de acuerdo a las necesidades de performance se
puede migrar a una Base de datos tal como SQL-SERVER, el cual es un

motor de base de datos potente y versatil para transacciones on-line.

» La arquitectura por utilizar es la de tres capas las cuales son:

o Capa de Presentacion. Los servicios de presentacion proporcionan la
interfaz necesaria para presentar informacioén y reunir datos. También
aseguran los servicios de negocios necesarios para ofrecer las
capacidades de transacciones requeridas e integrar al usuario con la
aplicacion para ejecutar un proceso de negocios.

Esto es una parte fundamental dentro de una aplicacion en Internet, ya
que es la imagen que se presenta de la aplicacion y de la organizacion.

o Capa de Negocios.- Los servicios de negocios son el “puente” entre
un usuario y los servicios de datos. Es el encargado de verificar todas
las reglas de Negocio de la aplicacion, para garantizar una coherencia
de los datos almacenados.

o Capa de Datos .- El nivel de servicios de datos es responsable de
almacenar, mantener y recuperar los datos, ademas de garantizar la

integridad fisica de dichos datos.

3.4.1.2 Esquema de medios de Pago.

Para el esquema de medios de Pago, se plantea por ahora un pago

tradicional, es decir:
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Los pagos se deben realizar mensualmente, dichos pagos pueden

realizarse por los siguientes medios.

o Efectivo

e Cheques

e Deposito en cuentas bancarias

Por ahora no se propone un pago por internet ya que el desarrollo de
esto es costoso y ademas las normas juridicas sobre comercio electrénico en

el Peru no se encuentra bien definida.

3.5 ESTRATEGIAS ADOPTADAS

Dentro de las estrategias tenemos las siguientes:
3.5.1 Identificacion del Mercado y del Producto.

Todo Organismo Estatal, para poder hacer alguna adquisiciéon de un
producto y/o servicio debe hacer un proceso de seleccion.

Dentro de los tipos de procesos de seleccion tenemos:
1. Licitaciéon Publica

a. Licitacion Publica Nacional

b. Licitacién Publica Internacional
2. Concurso Publico

a. Concurso Publico Nacional
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b. Concurso Publico Internacional
3. Adjudicacion Directa

a. Publica

b. Selectiva

4. Adjudicacion de menor Cuantia

A continuacion se muestra un cuadro de tipos de procesos de

seleccion de acuerdo al monto a pagar.

Adquisicion de Contratacion

. i L) i . . H
Procesos de Ejecucion Bienes y de Servicios y Convocatoria

SElofaay ESASLNGS Suministros(1) Consultoria(2)
Licitacion Publica >=900,000| >= 350,000 Publicacion en “El Peruano’ y
(Nacional o en otro diario nacional o local
Internacional)
Concurso Publico >= 150,000
(Nacional o
Internacional)
Adjudicaci| Publica < 900,000 < 350,000 < 150,000 Publicacién en “El Peruano” y
6n Directa opcional en otro diario
nacional o local
Selectiva | <=450,000| <=175,000 <=75,000 3 0 mas invitaciones y notificar
a PROMPYME
Adjudicaci Obras < 90,000 < 15,000 1 o mas invitaciones(Notificar
on de a PROMPYME si el monto es
menor mayor o igual a 10 UIT)
Cuantia Bienes y < 35,000 < 15,000 1 0 mas invitaciones (notificar
Servicios a PROMPYME si el monto es
mayor o igual a 4 UIT)

* Expresado en nuevos soles
(1) Incluye arrendamiento financiero p leasign (Art.16. inc.b, D.Leg 909-2000)
(2) Incluye contratos de arrendamiento y de seguros

Fuentes:
Ley de Presupuesto del Sector Piblico para el Afio Fiscal 2001 (D.Leg. 909-2000)

TUO de Ia ley de Contrataciones y Adquisiciones del Estado
Reglamento de la Ley de Contrataciones y Adquisiciones del Estado

Analizando los datos anteriormente mencionados, el modelo de
negocios presentado en este caso, esta enfocado a todas aquellas compras

que se van a realizar por la modalidad “Adjudicacion de Menor Cuantia”,
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ya que estas son las mas variables y donde hay un gran nimero de
proveedores (Pequeiia y Mediana Empresa), las cuales en su mayoria no
cuentan con un Sistema Logistico que les ayude a aumentar el nivel de

ventas de sus productos.

3.5.2 Definicion del nombre del Sitio.

Por la naturaleza del negocio, se ha estado pensando en los siguientes
nombres:

e www.infomarket.com.pe

e www.infocompras.com.pe

e www.comprasperu.com

3.5.3 Estrategias de ingreso al mercado.
» Meétodos Tradicionales

Se pueden mencionar el marketing a través de los medios de
informaciéon como son los periédicos, revistas, paginas amarillas, boletines en

general.
> Métodos no Tradicionales.

Se buscara asociarse a través de links a los portales del Estado de

mayores visitas como PROMPYME, SUNAT, etc.
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3.5.4 Analisis de la Competencia

Actualmente, entre las instituciones que brinda un servicio
similar tenemos:

e PROMPYME (www.prompyme.gob.pe), portal de una entidad del

gobierno en el cual se publican las compras u oportunidades de

compras de las Entidades Publicas, ademas de informacion

importante para incrementar la productividad de las PYMEs.

J Portal Prompyme - Microsolt intemnel Ewplore: iy
|| Archvo Edciin Ver Favodlos Hewamenlss Apds

e D A TR N O i SR v s ~
{ Alrés Adelaree Detena Adualzay  Incio | Bisgueds Favorlos  Hotoid Coteo  Impm - s o]
,IBM'E]WJMWMM | e |Vincuos "‘l_
%" Msistencia en Linea i+ Mapa del Site ! _ﬂm’._l — ____._ 3 |
Cporturided de Yela | [
l —omprat Extalakes rUSuorlc.
Bolsa demandss |—‘"
Cporiunidad de Chmpra Premer roberto dafeno enuncla ue Cormision de trabajo agprobara Clave:
CEEE reguccion de sueidos alcanze a modificaciones a ogisladon sobre |tmsm-x=b|
P MINST0S Y vicaminshos. services en diez das. Congresista |
B :°m= kiis negreros hformo que han dsdo L [ ingreser ]
plaro para que et ministro de trabajo \, J
-'Mﬂ- preserte su propuesta sotre este = —
Empresm=rmymes) lm.LﬂMwmmm
Consorcios legsiahra
Gremios
Centros de Negocos
Certros de Pramocién
Entidades del Etado =
RegsTo de Pymes 8 drector ejacitivo de PROMpryme, €duceciéne Fiarciarterto
_ Juan infante Aloslia, afrmo que las wversiario
Sarvioos ALE
opatacbnes do las pymos podran Saluxt Una frite que revolcione fa
Cugsos de capactacin s que tripkcarse en los préximos medcina e Saldos Rancarins
Calendara de evertos anco ofios”. Para imputser e Deportes: Tenis: Gustavo Kuerten y [Teieccionel =]
Aperds empresaral paicipacian de las pymes en ios Verus Bdores de .
Catipymess atros mercados se ha previsto el Wakars e SUNAT
Bibtol at vigie e una misidn de empresarios 8
oca Veneusts, donde se evahavs ia |[ ’j'
letdollnlual tectibiidad de realizar ferias | Envio de mensgjes
Stios de interés ravideras. de texto
1 for I[Sd«::n-] —I
Tases activas/basives D!
S-.gy 5 o 6 tas Oy
inentacidn para las mes
Listado de bancos Toda la informacidn
[ Chiglc fres Trindorias | ¢Des=a mekure su prodctvant? que necesita
e (Quere innOvar su emprese? aaul =l
T (Esta buscando trabajo para usted o algin ntegrants de su tamin?
Impuesios municipales ¢ Sabe cunies son las tendenciss del mercado en la achualidad?
Otras medidas Entérese que piensa el Gerents da Produccién més reconocido en ls ndustrta textd
Solsa te Subcorfratac: ¢Desee conocer | Inpartancia do nternot para su regodio?
WL U
Apoyo comercial
Asesoria
Servicins varios Con PymEvaluacién su empresa puede ser certificada
Waﬁammubmewavmmowclewaumm
& in-de-Pyme Abaco firmé convenkss para dctor CLssos a Pymes
Trémie de documerdos Millcam es uno de los més enpor pr para 6n a iInterned |
e : | @ intemat 7
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e INFONEGOCIO (www.InfoNegocio.com.pe), el cual es un portal
muy completo con informacion acerca de oportunidades de
negocios con instituciones estatales, ademas de informacién legal y
tributaria, asi como también sirve como un portal de anuncios de las

empresas que desean publicidad en Internet.

PROMpyme

En esta secddn ustod tiene 1a opostunidad do conocer en rasumon la demanda de proveedoras, de blenos,
sarvidos v ebrae, qua Qaitionan actuairmenta ls3 entidades Quternermantaies faranss

$i 5 emPprasa se encuentra insanta en Frompyme (Comisidn Para 1a Sromoikon de 13 PaqueRs ¥ Moo
Emprasa) y 'eqlmnu en InfoHeg0da, tendrd ademds e posiblidad da visuaiiear las Bates pars padidpar
en dichas d d an un dor dal Estade

Sl 3u emoresa NO s ancuentra insaNte e Prompyme v cumdie con lox lIneamientos de Uns oeduefa o
Mo ampres a, awprese a suinfocwent o inscrbase an eite programa da promocén a1 podea a:wdw alos
detalies da las demandas del Estado. Usted podria visualzar Las bases obtenlanto

Pars cuslauier censults. comuniquere al Cantro de 4tandén de InfoNegoto 0801 100 10 horedo |
de standon 8am. - 8pom,

Tpo de salecckbn: | TOUOS |08 bpos =l

" Frvticdacd |

U ——— — — |
Provindas I—-
Distrtio: [===r=——==mrg
Actrvrdad Wpos  Tados € ienas (™ Sarvic
e ey
stmbeor [Todos

o squl todos lox sarvidios de Ink

Oferta Casad Fexhe -  Pamo | Empreza TiR
Laboralcon (LM ZMNow200! frciiod ol c '
O e
OPORTUNIDADES
Compras Estatales PR()“[\_‘H\C
Rotomar >
2,3|4)5]617
Itado de ta dai 174 d da;

B840 los otenos velecdonados. se identificaron las sipulantas damandas gubamamentalas, para obtaner
mavor informacién sobre algune da ullas, haga ik anama del nombre du la entida

91 desaa obtenar los datos de alguna da las INsbtuCONWs NQrasae & NuEstro Grector inkUtudional.

Usted podris visualizar las bases obreniendo; © Acrobat Reader

MENDR CUANTIA

ENTIDAD RUDRO CONVOCATORIA PRESENTACION  DASCS
ARCHIVO GENERAL DE LA Bloni Mobliardo y 0nsares 20 Noviambre 27 Woviembra q
NACION
BANCO CENTRAL OE 8arvicior 8ervicio de 22 Noviembre 29 Noviembre ]
RESERVA DEL PERU superyisién
BANCO DELANACIUNLA  Obrai € /o 26 N b 11 Diwembre
LIBERTAD roparacibn de Inmuabies
COMANDO 10GISTICO DEL  Rlon: Uniformes 22 Noulombre 6 Didombre
EIERCITO %
CONAFRAN Borviclor Asasoria, 20 Noviembra 27 Noviambre 3

<onsultorla a intervendcnes

aspeciatic
CONAFRAN Ohta: Constriadan 20 Noviambre 28 Hoviambra =
- . i as e PITEN Tocr v S T T e

- — . e f:ihmt L

BUSLAR EN W:NM J E
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Ademas, para las empresas que desean publicidad en Internet, se

cuenta con el siguiente formato de Aviso.

PRODUCTOS DE LA SELVA

Tipo: Venta Suctor: Alinwentos | Facha: Dad 15/11/2001 al 13/12/2001
COMERCIALIZAMOS PRODUCTOS DE LA SELVA CENTRAL DE PERU/ MIEL OE ABEJAS, CAFE DE
EXPORTACION. AGUARDIENTE DE CANA, POLEN. JALEA REAL.FAVOR COMUNICARSEA NUESTRO E-MaIL
PARA CUALQUIER CONSULTA

Ammcianta: CARIDS ORTEGA LIZARRAGA
Paisi Peru Depsrtamenta; Lima

Contactar con: CARLOS ORTEGA LIZARRAGA Tsléfonas 247-

4988 914-6231

Responder a este aviso

Sl dene alguna duda o necesita m3s Informadén envie su mensaje aqul, esta le llegars a {a
parsona de contado

=Nombre: |
“Emprasas |
semait: | ||
= Tama i I

=Mansate : _]

[Eancelar> ] [Enviar>]

) e o BT S 1 pivais avecaua

e AN T o N T [ Trkemet =

El inconveniente de estos portales, es que son pantallas de anuncios,
en la cual el proveedor tiene que buscar constantemente sobre nuevas

demandas de algun producto y/o servicio.

Seria de gran ayuda y sobre todo ahorro de tiempo y dinero, el que
cada vez que se registre una nueva solicitud de compra, se proceda a
informar inmediatamente sobre dicha demanda a los proveedores

respectivos, eso agilizaria el tiempo de espera en la presentacion de las
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cotizaciones a las empresas del Estado y por consiguiente un mayor
tiempo de anadlisis de dichas ofertas para poder tomar una decision

adecuada.
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CAPITULO IV

EVALUACION DE RESULTADOS

4.1 BENEFICIOS
4.1.1. Para las entidades de la Administracion Puablica:

» En la primera fase del proyecto, las instituciones publicas podran contar
con un mayor numero de cotizaciones de los proveedores y de esa
manera poder elegir una mejor opcién de compra.

» En la segunda fase del proyecto, las instituciones publicas, contaran con
mecanismos de trabajo que les facilitara la publicacion de sus cuadros de
adquisiciones, recepcion de cotizaciones, venta de bases, recepcién de
propuestas técnicas y econémicas, asimismo permitira elaborar el cuadro
comparativo de cotizaciones, la asignacion de la buena pro y publicacién
de empresas proveedoras ganadoras del proceso de adquisicién, todo
esto se llevara a cabo por Internet.

» Se reducen los costos del proceso y mejores precios para los
productos/servicios que adquiere la institucion publica, dicho ahorro puede
ser invertido en otras obras o en aumentar el nivel de sueldos de los
empleados del estado, estos ahorros se presentan en:

¢ Obtener mejores precios actualizados en tiempo real, a
consecuencia de la competencia “en linea”, entre empresas

proveedoras.
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4.1.2

¢ Las entidades publicas tendran acceso inmediato a su archivo de
proveedores. Adicionalmente, el sistema le sugerira la participacion
de proveedores alternativos por categorias.
¢ Las entidades publicas, podran consultar su propio archivo histérico
de cotizaciones.
Para las empresas:
Los proveedores y contratistas tienen mas posibilidades de participar en
los procesos de contrataciones del estado, al poder obtener informacion
anteriormente limitada, desde su lugar de origen, garantizando una
equidad de circunstancias de participacién para las empresas que radican
en el interior del pais, situacién que necesariamente eleva el costo de sus
propuestas
Las empresas tienen también una reduccion en los costos de
participacidn, al disminuir el precio de las bases, no tener que presentar
documentacién legal y al evitar desplazamientos a las unidades
compradoras.
Tendran la oportunidad de llegar a un universo nuevo de clientes
potenciales.

Podran tomar conocimiento de las necesidades de las entidades.
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4.2 COSTOS e INGRESOS
Como el proyecto se va a llevar a cabo por etapas, los costos e ingresos que

se estiman para la primera etapa son:

Pagina principal 600
Registro de Proveedor
(Objetivo: Mantener los datos de los Proveedores) 300

Registro de Solicitud de Compra
(Objetivo: Registrar las solicitudes de compra de las Entidades

Desarrollo Site Publicas) 300
Busqueda de Solicitudes de Compra
(Obijetivo: Filtro y seleccién de Solicitudes de compras) 400

Envio de Mensajes de Texto/Email/Beeper
(Objetivo: Envi6 automatico de Mensajes de Texto a Celulares y

Beepers) 500
Licencia Licencia Microsoft Access 280
Total 2380

4 Personas
Planilla (1 Digitador y 3 Recolectores de Informacion) 700!
Alquiler Local 120
IServicio de Hosting
(Servicio de espacio en disco para ejecutar la aplicacion en
Servicios nternet) 60
Servicio de Teléfono 50
Gastos en alquiler de cabina para registro de informacion 40
IAccesorios IAccesorios de oficina 100
Total 1070
20 clientes 160

OBS: Estos costos son aproximados y se pueden ajustar que minimizar los mismos,
ademas, si se consiguen mas clientes, las utilidades aumentarian ya que el costo de
la Gestién no se veria afectado en forma considerable.
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De acuerdo a los ingresos y las perspectivas que se obtengan acerca del
negocio, se ampliaria progresivamente la arquitectura técnica, para que el servicio al

cliente no sea afectado.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 CONCLUSIONES:
& Se concluye que con la ayuda de la tecnologia Internet podemos generar
nuevos puestos de trabajo con una pequena inversién.
& Es una forma muy efectiva de poder ayudar a las PYMES a incrementar sus
ingresos con un aumento significativo de sus ventas.
& Se reduce el costo de colocacién de nuevos productos, al disminuir las visitas

periédicas a las entidades estatales.

5.2 RECOMENDACIONES:

& Se requiere de que se establezcan un marco legal que regularice las
transacciones de tal forma que se tenga mas confiabilidad en las operaciones
comerciales y financieras por Internet, se han dado pasos importantes como
son la ley de firmas digitales y la inclusién de los delitos informaticos en el

cédigo penal.
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ANEXO

INFORME DE DEFINICION
(Requerimientos)

Requerimientos

Empresas Proveedoras

& Contar con informaciéon de las instituciones publicas que realicen
adquisiciones de productos y/o servicios, en tiempo real, desde la
misma empresa, con el fin de que los proveedores o contratistas
tenga mas posibilidades de participar en los procesos de
contrataciones que realice el Estado.

& Tener la oportunidad de llegar a un universo nuevo de clientes
potenciales.

& Contar con informacion actualizada de las normas y reglamentacion
gubernamental, emitidas por el Estado, que regulan las adquisiciones
y modalidades de compra.

& Contar con la informacién de las compras realizadas por las Entidades
Pudblicas durante los ultimos doce meses.

& Tener un mecanismo que le informe de aquellas adquisiciones que
realiza las entidades del Estado, en tiempo real, lo cual de acuerdo a
las caracteristicas del producto o servicio solicitado, sea informado,
segun el rubro, a través de mensajes de texto a un celular de su

propiedad o mediante un beeper, correo electrénico, etc.

Instituciones Publicas




& Las instituciones Publicas desean contar con un mayor numero de
cotizaciones de los proveedores y de esa manera poder elegir una
mejor opcidn de compra.

& Obtener mejores precios actualizados en tiempo real, que ofrecen la

empresas proveedoras.



INFORME DE DEFINICION
(Modelamiento)

Contacto

Proveedor Secuencia
RUC (FK) CodLinea
RazonSocial [—GK TipoContacto Nombre
Ciiu —_— NumeroContacto
Usugrlo Direccion Abonado
Login Distrito
Nombre EntidadEstatal %
Password QidenComa Cod entidad Categoria
Id_orden' I Nombre CodCategoria
Publicacion gﬁ:—em'dad (FK) | o ?irle(f:cion CodLinea (FK)
elefano
Id_orden (FK) Fechalngreso | Fax Nombre
OrdenPublicacion DireccionEn"ega
LNombreArchivo Oh CondPago —
| TipoMoneda
FechalLimite Producto
| comentarios CodProducto
Noti .
Log otlﬁcgcmn' | 9|“‘ CodCategoria (FK)
IdLogNotificacion | Descripcion
Id_orden (FK) OrdenCompraDetalle | Unidad
FechaNoatificacion item
Destinatario S0 Id_orden (FK)
TipoContacto =
NumeroContacto CodProducto (FK)
Abonado Cantidad




INFORME DEL DEFINICION
(Desarrollo)

Desarrollo
Una muestra de como deberia verse la aplicaciéon, al momento de

ejecutarse la pagina web.

» Pantalla de Bienvenida (Bienvenido.htm)

En esta pantalla se da la bienvenida al cibernauta de nuestra

pagina donde se podra ejecutar varios links, ha continuacién se

muestra el modelo;

a Hienvemdo - InfoMaikel. com pe - Miciosoll Internel Explorer

|| Archivo Edcien Ver Favoilos Hemamientas Awuda

£ 2 8 238 & 3|8 8.8 &
Al Socine  Delener Acludizar  Inicio | Bisqueda Favortos  Histon Correo  Imprimir  Modificar Discutir

J __Qlea::é_n [@ E:\Titulacion\T esis\Prototipo\Bierrvenido.htm

=] Pna ;|Vlrulm 2

¢aun no es usuario de
InfoMarket.com.pe?

Siusted desea registrarse, contictenos
en inscribete@infomarket.com.pe

liver lay

ofe los

Conozca el nuevo Catalogo
de Proveedores...!!!
Chick anui

=
Revise las
ultimas Normas
y Reglamentos?
Haga un click
aqui

Sepa las Compras
realizadas por las
Entidades
Piblicas...???7? Click

agui

¢Ya es cliente de
InfoMarket?
Por favor identifiquese aauj

-

|4 Intemet




» Pantalla de Identificacién (IngresoWeb.htm)

Es una pantalla de seguridad, para que solo los usuarios
registrados puedan tener acceso a la informacion de solicitudes

de compra.

<3 Usuario - Microsoft Internet Explorer

] Archivo Edicion Ver Favoitos Henamientas Ayuda J-
R e T W e
Alras Adelante Detener Actualizar  Inicio Busqueda Favoritos Historial Correo [

Jgileccién l@ E:\Titulacion\T esis\Prototipo\Ingresoweb. htm ﬂ olra “Wncdos ”‘

7 a

InfoMarket.com.pe
7/ N

VA AN \

Usuario

Password

I
I
Ingresar | __,/___

Si Ud no esta Registrado, por favor comuniguese
en Inscribete@infoVentas.com.pe




» Pantalla de Inscripcion (Bienvenido.htm)

Si aan el usuario, no ha sido registrado entonces debera
contactarse con nuestra empresa a través del link que se

encuentra en la pagina principal (Bienvenido.htm)., llamado

inscribete@infoventas.com.pe.

£aln no es usuario de
InfoMarket.com.pe?

Siusted desea registrarse, contactenos

en inscribete@infomarket.com.pe

Asimismo, el usuario de la pagina tendra la facilidad de contar con amplia
informacion que le podra llevar a otras pantallas que contendra informacion

de su importancia, dichos links se podran encontrar en (Bienvenido.htm)

1) En este link, el usuario podra

acceder a la pantalla de ¢Ya es cliente de
o _ InfoMarket?
Identificacion a fin de poder Por favor identifiquese aqui

ingresar a la pantalla de las
ordenes de compras de las

diferentes entidades publicas.



Pantalla de Ordenes de Compra de Entidades Publicas

Donde el usuario (empresa proveedores) podra realizar

busquedas de todas las 6rdenes de compras que realiza cada

entidad publica.

e i B o il TR < FRSARE It s
“ui | o Delener Actudizar Inco | Bisqueds Favodos Histoid | Coneo lmprni Modic | Dkt
J__D;M;_I@J E:\Tiulacion\Tesis\Prototipo\BuscadosOrderesCamgra htm :I lia | |Vincuos
/ =

Buscadores de Ordenes de Compra de Entidades Publicas

777N A
E L == _\____#% 1

Por Entidad Por producto Par Fecha:

Desda'l 05 "'"UI *'"2002 "I
| Dsusear | Povsear | 55 7][03 =][z002 7] Dsuscar

\ v/

Resultado de Blisqueda

Producto "Cantidad Fecha Limite Categoria CilU Indicador  Observaciones
-
< |
€] Listo [ [ iremet

2) En este link, podra acceder a las distintas
Revise las

ultimas Normas Normas y Reglamentos actualizados que
y Reglamentos?
g un click elabora el Estado, con relacion a las

aqui
Contrataciones y Adquisiciones de Bienes y

Servicios.



3) En este link, podra acceder a la
Sepalas Compras

pantalla de las Compras realizadas realizadas por las
por las Entidades Publicas durante ,Er:'t'dades

Publicas...????
los ultimos doce meses.. Click aqui

Compras Realizadas por la Entidades Publicas

Aqui el usuario podra tener conocimiento de las compras que
realizan las distitntas entidades del Estado, de acuerdo al rango

de fechas que desean saber.
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Buscador de Compras Realizadas por las Entidades Publicas

Por Entidad PorFecha
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Resultado de Bisqueda
Producto/Servicio -Cantidad :Precio Categoria ClU Indicador Observaciones
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4) En este link, podra acceder a la
pantalla de la Lista de los

Proveedores que brindan sus  Conozca el nuevo Catalogo
de Proveedores...!!!

iCi Click agui
productos y/o servicios, con sus agut

respectivas ofertas.

Lista de Proveedores

En esta pantalla, se podra realizar distintas formas de consultas
ya sea por nombre de la entidad, por tipo de ClIU, o por la
ubicacion del proveedores. Ademas, se mostraran las ofertas

que ellos mismos ofrecen.
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) Solicitides de Compra - Microsoft Internet Explorer
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» Pantalla de Inscripcion (Registrocliente.htm)

En esta pantalla, sélo de uso de la empresa, se podra registrar a
todos los clientes que estan solicitando el servicio que brinda la
pagina, a través del pago mensual impuesta por nuestra

empresa.

a Razon Social - Microsoft inlerm-l rxplanl

j d4rchivo Edcién Yer Favortos Henamientas ﬁwda

= o Qi ‘ Qa Gl | = 5
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J Direccin [ E:\Ttulacionh T esis\Prototipo\RegistroCliente. him - ; :I ola ']Wnu.ﬁn ”]
/ &

X N TN

Registro de Nuevo Proveedor
N XN X

InfoMarket.com.pe

RUC : |

Razon Social :

Direccion : I

Distrito : [ Seteccione Distrito_*]

chiu: ||

Teléfono 1:

I
felefonu 2: . ]

Fax:

I
E-mail : I
I

Celular 1:

Celular 2: i
|

Beeper :
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En esta parte de la misma pantalla, podremos crear un usuario
con su respectivo password, con el fin de que el usuario pueda

acceder a la pagina y gozar con toda informacion.

Usuario: | —— |
— —— — ________|
|

. it | £
!Password : "

|\Ieriﬁcar Password : || }

Aceptar I Cancelar
7 7 7 2 ~
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» Pantalla de Registro de Nuevas Ordenes de Compra

En esta pantalla, sélo de uso de la empresa, se podra registrar

todas las 6rdenes de compras, recopiladas de cada entidad

publica, para ser publicada en la pagina web.

3 E:\Titulacion\T esis\Prototipo\HegistroOrdenes htm - Microsoft Internet Explorer

| Auchivo Edicién Yer Favoos Henamientas Apyda
le -5t 9 o ANa 5 alE
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Registro de Nuevas Ordenes de Compras

I —=— A\ -\

Productos Cantidad Unid. de Medida

|
—
I
I
I
|

|
|
I
I
I
I

Nombre de Entidad Sulicitante:l

Direccion de Entrega:

Ll

Condiciones de Pago:l Contado :J

Moneda a Cotizal:l 3

Fecha limite para Presentar I
Cotizacion

S41d

Comentarios Adicionales:

Adjuntar Archivo:l Examinar... I -

Registrar | Limpiar | / _.:]
] Liso - R B

N
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» Pantalla de Registro de los Productos Adguiridos por la

Entidades Publicas (RegistrocProductosAdquiridos.htm)

En esta pagina, de uso exclusivo de la empresa, se registraran
todos los productos adquiridos por las entidades publicas a fin de

ser publicadas en la pagina web de la empresa.

A E:\Titulacion\ T esis\Prototipo\RegistroP1oductosAdquinidos.htm - Microsolt Internet Explorer
| Achivo Edckn Ver Favoitos Heramientas Apuda E
c -8 a9 B8 c
Alras Adelante Detener Actualizar Inicio | Bisqueda Favortos Historial =~ Comao  Imprmit
| Direccion [&1 E:\Tiuacion\Tesis\Prototipo\RegistroProductosAdquiridos. htm =] Pna |Vincuos >
InfoMarket.com.pe £l
Registro de los Productos Adquiridos por las Entidades
Nombre de Entidad Solicitante: [ =]
Producto: | =]
Costo (S/.): |
Cantidad: |
Fecha de Publlcacion: [
Fecha de Compra: ]
Empresa: | =]
Regtistrar I Limpiar | ;,
[@sto || @ Intemet '
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» Mecanismos para informar al proveedor

Luego de registrar una solicitud de compra, se procedera a
informar de dicha solicitud al proveedor respectivo en el menor
tiempo posible, a través de internet, el digitador de la empresa
podra enviar a las empresas proveedores mensajes de texto a un
celular de su propiedad o mediante un beeper, correo electrénico,

etc.
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